




















Nevada’s Secret of Success
Тайната на успеха на Невада

1. Developing a great product
1. Разработване на добър продукт

2. Turning the product into a brand
2. Превръщане на продукта в марка

3. Aggressively promoting the brand throughout the world
3. Агресивна промоция на продукта по света





















Travel destinations should be viewed not as places, 
but as brands.

Туристическите дестинации трябва да се разглеждат не като места,
а като марки.



Branding a Destination
Превръщане на дестинацията в марка

1. Identifying who – and where – your best customer is.
1. Идентифициране кой – и къде – е Вашият най-добър клиент.

2. Understanding the rational and emotional appeals of your region.
2. Разбиране на рационалните и емоционалните желания в региона.

3. Delivering a consistent message to all audiences in all media.
3. Изпращане на последователни послания до всички аудитории 
във всички медии.



Las Vegas Visitor Profile
Профил на посещаващите Лас Вегас

• Average age 48
• Средна възраст 48 години

• Equal mix of males (53%) and females (47%)
• Равно съотношение мъже (53%) и жени (47%)

• Household income of US$40,000+
• Приход на домакинство US$40,000+

• Married (70%)
• Семейни (70%)

• High school education (96%)
• Висше образование (96%)



Top 10 Markets for Las Vegas
10-те най-големи пазара за Лас Вегас

City Arriving Passengers
Град Брой пристигащи  

Los Angeles. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 3,356,554
San Francisco . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1,745,748
Chicago . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1,217,486
New York. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .1,087,392
Phoenix . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 959,224
Detroit . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .740,196
San Diego. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 722,550
Seattle . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 637,890
Reno . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 537,040
Dallas . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 518,786



Branding a Destination
Превръщане на дестинацията в марка

1. Identifying who – and where – your best customer is.
1. Идентифициране кой – и къде – е Вашият най-добър клиент.

2. Understanding the rational and emotional appeals of your region.
2. Разбиране на рационалните и емоционалните желания в региона.





Las Vegas = Gaming

Лас Вегас = Хазарт
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Las Vegas = Gaming
Хазарт

Shopping 22% increase in consumer spending
Пазаруване 22% увеличение на харченето

Dining 39% increase in consumer spending
Хранене 39% увеличение на харченето

Entertainment 54% increase in consumer spending
Забавления 54% увеличение на харченето

“A Complete Resort Experience”

“Пълно курортно преживяване”



Las Vegas Visitor Volume
Обем на посещението на Лас Вегас



Las Vegas Visitor Spending
Обем на похарчените пари при посещение в Лас Вегас



Las Vegas Hotel Rooms
Хотелски стаи в Лас Вегас



75% of Las Vegas visitors are repeat visitors.
75% от посетителите на Лас Вегас се връщат отново.



Rational Appeals
Рационални желания

Gaming
Хазарт

Shopping
Пазаруване

Dining
Хранене

Entertainment
Забавления

Emotional Appeals
Емоционални желания

Freedom

Свобода
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Key Audiences for Las Vegas
Ключови аудитории за Лас Вегас

Trade
Търговия

• Travel agents
• Туристически агенти

• Travel wholesalers
• Туристически търговци на едро

• Meeting and convention planners
• Фирми за конференции и срещи

Consumers
Потребители

• Domestic consumers
• Локални потребители

• International consumers
• Международни потребители

Media
Медии

• Consumer media
• Потребителски медии

• Travel media
• Туристически медии



Consumers       Trade Media
Потребители Търговия Медии

Advertising ∆ ∆
Реклама
___________________________________________________________

Internet ∆ ∆ ∆
Интернет
___________________________________________________________

Direct mail ∆
Директна поща
___________________________________________________________

Promotions ∆ ∆
Промоции
___________________________________________________________

Familiarization tours ∆
Опознавателни пътувания
___________________________________________________________

Publicity ∆ ∆ ∆
Публичност




















